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O objetivo do desdafio € redesenhar a
marca para o SUS (Sitema Unico de Saude).
Reforcamos a cria¢cdo de oportunidades
que transformem vidas de alguma forma,
mMesMmo que comecemos pequeno.

Queremos enaltecer e mostrar a sua
importdncia para a saude nacional,
despertando em cada um o seu lado mais
humano e empadtico.



O SUS ¢ o sistema publico de saude
brasileiro, desenvolvido para atender
de forma gratuita quem precisar de
atendimento médico, sem olhar a quem.
Basta ser humano.

Inspirado no National Health Service, do
Reino Unido, o SUS é internacionalmente
reconhecido como o maior sistema
gratuito de saude do planeta.
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Para construir o presente projeto, realizel
uma peguena pesquisa de mercado,
entrevistando pessoas que ja usaram o SUS.

Algumas das observacodes recebidas...
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Pontos positivos

Recebe qualquer pessoaq, ndo
Importando origem, cor, classe socidl,
género ou idade. Mesmo estrangeiros
podem ser atendidos pelo sistema.

Pontos negativos

O atendimento pode ser ruim por
motivos como: extrema demora para
ser atendido, receber prescricdo
iInsuficiente para a necessidade
apresentada, falta de equipamentos
bdsicos para os profissionais de
saude, sucateamento intencional do
sistema, entre outros. Possivelmente,
um cidaddéo so6 tentard atendimento
em situacdo critica.

Entdo, para contribuir na melhora da
qualidade de atendimento no SUS...

- Profissionais ndo deveriam ter um
cargo definifitivo;

- Pacientes altamente estimulados
a prestar depoimentos (positivos e
negativos) em cada atendimento:

- Avaliacéo semestral detalhada (com
base também nos depoimentos);

- Materiais bdsicos de saude sempre
disponiveis, equipamentos que
passam pela devida manutencdo;

- Bons saldrios, para competir com o
sistema privado;

- Contratacdo de pessoall.



“O SUS é um programa
complexo com problemas
complexos. Mas segue
sendo indispensavel

para garantir o direito de
milhées de brasileiros a
saude.”

Josielle Ingrid (uma das entrevistadas)
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REAL X IDEAL
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O SUS real é parcialmente humanizado.
O SUS real pode nao ser acolhedor.
No SUS real tem que esperar horas.
No SUS real vocé experimenta descaso.

O SUS ideal é humanizado.

O SUS ideal é acolhedor.

No SUS ideal néo precisa esperar.
No SUS ideal vocé sente orgulho.
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“O ambiente hospitalar
néo precisar ser um lugar
deprimente. Ele poderia
passaruma sensacdo de
acolhimento, pra cima,
de paz. Um lugar que vocé
olha e nao tem vontade
de ir embora logo.”

Yasmin Gongalves (uma das entrevistadas)
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.. se 0 SUS fosse diferente?



Orgulho do SUS.

Orgulho da nagao.

Esse sistema nos pertence.
Ele € nosso vivo patrimonio!



HUMANA
SIMPATICA
INCLUSIVA
ACESSIVEL
ALEGRE
POSITIVA
CONFIAVEL

UNIVERSAL



O SUS é brasileiro!



Devenvolver um logotipo simples para
ser aplicado em qualquer lugar.

Uma marca que transmita bem-estar,
humaniza¢do, simpatia, acolhimento
e que seja brasileira. Que transmita

o orgulho de sua nag¢do por ter um
sistema de saude publico, gratuito e
de qualidade.

Aproximar a marca das pessods.



O sorriso é a expressdcio visual mous convidativa
que uma pessoa pode oferecer. E o primeiro
acolhimento. Optei por trabalhar com esta
simbologia como a sintese da melhor expresséo
humana. E explorar a brasilidade, ja que o Brasil
se tornou referéncia mundial no quesito oferecer
atendimento médico gratuito num pais de
dimensoes continentais.




LOGOTIPO

simpdatico, acolhedor e humanizado
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Sistema
~— SO S S SEE
S Sisterna Unico de Sadde



brasilidade
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PANTONE 2727 C PANTONE 802 C
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TIPOGRAFIA moderna, neutra e amigdvel
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Fonte utilizada para escrever o nome
completo do SUS embaixo do logotipo.

Selecionada também para os demais
textos como anuncios publicitdrios,
redes sociais, cartazes, enderecos de
papelaria institucional, titulos e textos
ndo muito longos.



Tipografia escolhida para ser
aplicada em textos mais longos,
CcOMmo O caso de um blog.




A IDENTIDADE VISUAL




Padrbes inspirados na
brasilidade, desenhados
de forma geomeétrica
para equilibrar a marca.
Receptiva e crivel ao
mesmo tempo.
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- @abarrosdesigner
O b i g o d o ! anacsantosbarros@gmail.com

Ana Barros Designer no #DesafioKimura



